采购需求

包1：
[bookmark: EBa08a45fa5f874f5f92af9e867f6c876f]
[bookmark: _Toc256000014][bookmark: EBa08a45fa5f874f5f92af9e867f6c876f_0]第一节      服务要求
[bookmark: _Toc256000015]一、项目名称：衡阳市中心医院开展普外科科普宣传及品牌建设采购项目包1
[bookmark: _Toc256000016]二、项目定位
本项目为国家临床重点专科建设配套专项工程，严格遵循《国家临床重点专科建设项目资金管理暂行办法》，经费全部用于普通外科专科能力提升、外科适宜技术科普推广、区域外科诊疗品牌打造、学科学术成果可视化传播，无商业经营性文创开发支出，全部产出用于公益科普、基层技术帮扶、全国 / 省级外科学术交流、院内专科文化建设。
[bookmark: _Toc256000017]三、项目预算
总预算 1045200元。
四、采购内容
（一）微剧情视频30个：胃肠外科、肝胆外科、乳甲外科、肛肠外科、华新综合普外科/小儿外科、血管介入外科各5个；
（二）口播科普视频48个：胃肠外科、肝胆外科、乳甲外科、肛肠外科、华新综合普外科/小儿外科、血管介入外科各8个；
（三）创意精品科普片6个：胃肠外科、肝胆外科、乳甲外科、肛肠外科、华新综合普外科/小儿外科、血管介入外科各1个；
（四）创意精品宣传片7个：胃肠外科、肝胆外科、乳甲外科、肛肠外科、华新综合普外科/小儿外科、血管介入外科、大普外科各1个；
（五）学术会议直播18场：胃肠外科，肝胆外科、乳甲外科、肛肠外科、华新综合普外科/小儿外科、血管介入外科各3场；
（六）义诊、适宜技术推广现场摄影摄像18场：胃肠外科、肝胆外科、乳甲外科、肛肠外科、华新综合普外科/小儿外科、血管介入外科共同分配；
（七）科普视频展播：推选1部科普视频在国家级媒体平台展播；
（八）科室自媒体官方账号运营：视频号、抖音号全年运营维护。
（九）项目明细表：
	项目分类
	时长
	要求
	数量
	效果
	最高单价限价
	总价（元）

	微剧情科普视频
	60-120S
	（1）撰写创意分镜脚本；
（2）科室固定短视频人设，拍摄2-3个多场景分镜头；
（3）画面高清，无杂音，适配竖屏（9:16）。
	30
	画面大气，剪辑逻辑清晰，主题明确
	7000元/个
	210000

	口播科普
视频
	30-60S
	（1）简单文本剧本；
（2）固定机位拍摄；
（3）画面高清，无杂音，适配竖屏（9:16）。
	48
	画面大气，剪辑逻辑清晰，主题明确
	500元/个
	24000

	创意精品科普视频
	180～300S
	（1）分镜创作：创作分镜头脚本，将特色治疗项目、真实疗效见证、文化底蕴、人文关怀等在分镜中展现。
（3）拍摄剪辑：采用高清摄像机多角度、全方位拍摄，配音大气，沉稳，富有感染力。视频需采用4K分辨率，适配横屏（16:9），25-60fps帧率，立体声音频（48kHz/256kbps）。
（3）展现形式： 形式创新，可以选用RAP或者热门网络歌曲改编，生动活泼地展现科普知识。
	6
	画面精致唯美，品质与创意共存
	40000元/个
	240000

	创意精品宣传片
	300～480S
	（1）脚本创作：拍摄前须提供完整解说词和分镜头脚本，解说词聚焦科室的优势特色和发展定位，具有专业性、文学性、人文厚重感。
（2）拍摄剪辑：采用高清摄像机多角度、全方位拍摄，专业广播级配音配乐。视频需采用4K分辨率，适配横屏（16:9），25-60fps帧率，立体声音频（48kHz/256kbps）。
	7
	画面精致唯美，品质与创意共存
	30000元/个
	210000

	学术会议直播
	半天
	（1）1台高清摄像机；
（2）现场直播服务导播台；
（3）视频录制，提供百度云录制视频下载；
（4）工业级路由网络设备；
（5）音频转换、光纤网络视频线等。
（6）点播回放，全年免费提供在线点播与回放；
	18
	直播画面清晰，声音清晰。
	3000元/场
	54000

	义诊、适宜技术推广现场摄影摄像
	半天
	1.每次现场摄影40张以上，记录活动中的细节，大广角、多场景、多方位对人物或事件进行纪实、特写；
2.每一张图片达到2000万像素以上；
3.每次活动，采用高清摄像机摄制精彩片段录像，剪辑成60-120S短视频，适配竖屏（9:16）。
	18
	用镜头真实记录，捕捉细节，突出亮点，通过后期整理、修片，形成高清的摄影专题。
	3000元/场
	54000

	科普视频展播
	长期
	6个精品科普视频在省级平台展播
	6
	6部科普视频在省级平台展播
	2000元/条
	12000

	科普视频展播
	长期
	科普视频在国家级平台展播
	1
	1部科普视频在国家级平台展播（央视频或新华网等）
	16000元/条
	16000

	科室自媒体官方账号运营
	一年
	视频号运营维护
	7
	分别对6个科室的官方视频号运营维护
	16000元/年/
	112000

	
	一年
	抖音号运营维护
	7
	分别对6个科室的官方抖音号运营维护
	16000元/年/
	112000

	版权申请
	长期
	6个精品科普视频版权申请
	6
	6个精品科普视频版权证书申请
	200元/个
	1200

	合计
	1045200



五、投标报价要求
[bookmark: _Toc256000018]（一）投标总价不超过包1最高限价，各单价报价不超过最高单价限价，否则视为无效投标。

六、通用硬性要求
1、全部设计、图文100% 原创，侵权责任由供应商承担，项目全部知识产权归医院所有。
2、所有科普内容须经普外科审核确认后方可生产上线。
3、项目结束交付全套设计源文件、宣传数据、知识产权证书、验收档案。
4、产品符合国家安全质量标准。

七、其他要求
1、结项交付MP4/MOV成片、工程文件，确保无技术瑕疵与文化疏漏。
2、视频作品无版权纠纷，6个精品创意科普视频作品需协助申请作品版权证书。
3、6个精品创意科普视频作品至少在1个省级官方媒体发布，单条点击量平均不少于10万次。
4、精品创意科普视频作品能够参加省级及省级以上优秀科普作品评选，争取获奖。中标供应商需配合采购人修改完成参赛作品，使参赛作品符合参赛要求。


第二节 商务要求
一 、主要商务要求

	

履行合同的时间、地点及方式
	1、履行合同的时间： 按节点提交成果资料，接受采购人阶段性审核，按采购人要求的时间为准。
2、地点：采购人指定地点。
3、方式：采用线上 + 线下相结合方式，全流程完成策划、内容制作、投放活动执行、成果交付、运维整改。

	服务期限
	12个月。

	响应时间
	2小时。

	


合同价款支付方式和条件
	1、支付方式：分3次转账支付，①第一期：甲乙双方签订合同后，1个月内付款40%；②第二期：合同执行第7个月内付款40%；③第三期：合同执行完毕1个月内付款20%。
2、支付条件：支付款项前中标人应提供正式、有效、合法的增值税发票,否则采购人有权拒付。

	解决争议 的方式
	□仲裁      ☑诉讼



二、验收相关要求 
（一）履约验收主体：由采购人组织采购科、使用科室、纪检、财务、中标人项目负责人等相关人员共同参与验收环节各项工作。
（二）履约验收时间：项目成果完成后，中标人告知采购人，具体验收时间由采购人通知。
（三）履约验收方式：现场验收。
（四）履约验收程序：采购人按内控制度程序进行验收。
（五）履约验收内容：按招标文件、投标文件及合同中的类别、数量、参数规格、核心用途等。
（六）履约验收标准：项目的各项类别、数量、参数规格、核心用途必须达到合同和相关技术文件规定的要求，必须符合国家标准和行业的有关规定和标准。验收费用由中标人承担，验收报告作为申请付款的凭证之一。 
（七）履约验收其他事项：
1.项目验收不合格，由中标人返工直至合格，有关返工、再行验收，以及给采购人造成的损失等费用由中标人承担。连续两次项目验收不合格的，采购人可终止合同，由此带来的一切损失由中标人承担。

三、其他要求
（一）保险要求：中标人负责其派出服务人员的人身意外保险。
 
 包2：
第一节   服务要求
1、 [bookmark: _Toc256000019]项目名称：衡阳市中心医院开展普外科科普宣传及品牌建设采购项目包2

二、项目定位
本项目为国家临床重点专科建设配套专项工程，严格遵循《国家临床重点专科建设项目资金管理暂行办法》，经费全部用于普通外科专科能力提升、外科适宜技术科普推广、区域外科诊疗品牌打造、学科学术成果可视化传播，无商业经营性文创开发支出，全部产出用于公益科普、基层技术帮扶、全国 / 省级外科学术交流、院内专科文化建设。

三、项目预算
总预算 794600元。

四、采购内容

（一）策划、IP 与知识产权服务
1.整体策划设计：医院历史、普外科专科文化调研，全套医学可视化文创方案、效果图、源文件交付；
2.6 个亚专科 3D 科普 IP 形象定制；
3.24个普外科动态表情包；
4.6 个 IP 版权注册登记；
5.6个科室LOGO图文设计；
6.6个科室LOGO版权注册登记。

（2） 科普文创实物制作（具体见项目明细表）

项目明细表
	序号
	类别
	参数规格
	数量
	单位
	核心用途
	最高单价限价（元）
	总计（元）

	1
	专科品牌策划设计费
	含国重专科品牌建设方案、文化调研、全套科普医学可视化文创设计、普外科网页设计、全套源文件
	1
	项
	纳入学科文化建设、品牌影响力验收材料
	50000
	50000

	2
	6 大亚专科 IP3D 形象设计
	分亚专科科普 IP
	6
	项
	学术会议展示、基层义诊科普物料
	10000
	60000

	3
	6 大亚专科LOGO设计
	分别设计制作6个科室的LOGO。
	6
	项
	纳入学科文化建设、品牌影响力验收材料
	2000
	12000

	4
	表情包
	24个动态图
	1
	组
	
	4800
	4800

	5
	公仔雕塑
	材料:玻璃钢 。
工艺:喷漆工艺。
尺寸：150CM。
备注：一共6款，每款1个。
	6
	个
	科室IP形象展示
	8000
	48000

	6
	小公仔
	面料:纤维间高密度高光泽精品。
填充:64丝三维太空棉TD。
工艺:外贸工艺，表情刺绣。
尺寸：13CM。
备注：一共6款，每款300个。
	1800
	个
	基层医院帮扶赠送、科普义诊礼品
	35
	63000

	7
	钥匙扣
	颜色：工艺烤漆
尺寸：3.5厘米
材质：锌合金
备注：一共6款，每款300个。
	1800
	个
	基层医院帮扶赠送、科普义诊礼品
	8
	14400

	8
	笔记本
	要求：定制A5软面贴芯本（封面pu皮）。
规格名称：A5
封面：定制压印
内页：扉页保留四横一竖，64张128页 80g的米黄色道林纸横线。
	2400
	本
	基层医师培训、患者宣教、学术参会资料本
	10.5
	25200

	9
	公文包
	材质：牛津布手提包
尺寸:380mm宽*70mm高300mm
印刷：单面单色印刷要求：定制
	1200
	个
	社区科普、下乡巡讲发放物料
	35
	42000

	10
	护腕鼠标垫
	材质：亲肤高弹莱卡布 + SBR 缓冲支撑 + 防滑硅胶。
尺寸:226*251*25mm。
附加工艺：异形定制，护腕鼠标垫。
	800
	个
	科室办公、基层医共体合作科室配套
	15
	12000

	11
	中性笔
	材质：笔尖铅黄铜、笔头子弹头、笔筒黑色磨砂、笔夹金色；尺寸：长150mm，笔头0.5MM。
附加工艺：定制
	2400
	支
	门诊患者宣教、下乡义诊免费发放
	2
	4800

	12
	文创套盒
	要求：定制纸质礼盒和礼袋，印刷科室IP形象。
内含：1、 一个定制400ml保温杯；2、一个定制10000MA 3C认证充电宝；3、一个8G U 盘；4、一个定制冰箱贴。
	800
	套
	学术交流、专家伴手礼
	300
	240000

	13
	IP 版权登记认证
	6 个 IP 版权全套申报、取证
	6
	项
	专科知识产权建设验收凭证
	200
	1200

	14
	LOGO版权登记认证
	6个LOGO版权申报、取证
	6
	项
	专科知识产权建设验收凭证
	200
	1200

	15
	书籍购买
	《名医图画甲状腺健康》
	2000
	本
	基层培训、科普成果验收材料
	48
	96000

	16
	省级媒体宣传
	省级主流媒体 6 期普外科名医团队、微创适宜技术典型报道；含采访、文稿撰写、发布。
	6
	篇
	专科区域影响力、公益科普年度成效核心佐证
	10000
	60000

	17
	医疗权威媒体宣传（软文撰稿)
	全国医疗健康权威平台发布普外科科普资讯 12篇次；(备选平台：腾讯网健康、大众健康网、丁香园等）
	12
	篇
	专科区域影响力、公益科普年度成效核心佐证
	1000
	12000

	18
	医疗权威媒体宣传（软文发布)
	全国医疗健康权威平台发布普外科科普资讯 48篇次；(备选平台：腾讯网健康、大众健康网、丁香园等）
	48
	篇
	专科区域影响力、公益科普年度成效核心佐证
	1000
	48000

	合计
	794600




（三）全媒体科普推广
1、省级主流媒体 6 期普外科名医、微创技术专题报道。
2、全国权威医疗平台发布普外科健康科普 48 篇。

五、投标报价要求
[bookmark: _Toc256000020]（一）投标总价不超过包2最高限价，各单价报价不超过最高单价限价，否则视为无效投标。
六、通用硬性要求
1、全部设计、图文100% 原创，侵权责任由供应商承担，项目全部知识产权归医院所有。
2、所有科普内容须经普外科审核确认后方可生产上线。
3、项目结束交付全套设计源文件、宣传数据、知识产权证书、验收档案。
4、产品符合国家安全质量标准。
 



[bookmark: _GoBack] 第二节       商务要求

一 、主要商务要求

	履行合同的时间、地点及方式
	1、履行合同的时间： 按节点提交成果资料，接受采购人阶段性审核，按采购人要求的时间为准。
2、地点：采购人指定地点。
3、方式：采用线上 + 线下相结合方式，全流程完成策划、内容制作、投放活动执行、成果交付、运维整改。

	服务期限
	12个月。

	响应时间
	2小时。

	合同价款支付方式和条件
	1、支付方式：分三次转账支付，①第一期：甲乙双方签订合同后，1个月内付款40%；②第二期：合同执行第7个月内付款40%；③第三期：合同执行完毕1个月内付款20%。
2、支付条件：支付款项前中标人应提供正式、有效、合法的增值税发票,否则采购人有权拒付。

	解决争议 的方式
	□仲裁    ☑诉讼



二、验收相关要求 
（一）履约验收主体：由采购人组织采购科、使用科室、纪检、财务、中标人项目负责人等相关人员共同参与验收环节各项工作。
（二）履约验收时间：项目成果完成后，中标人告知采购人，具体验收时间由采购人通知。
（三）履约验收方式：现场验收。
（四）履约验收程序：采购人按内控制度程序进行验收。
（五）履约验收内容：按招标文件、投标文件及合同中的类别、数量、参数规格、核心用途等。
（六）履约验收标准：项目的各项类别、数量、参数规格、核心用途必须达到合同和相关技术文件规定的要求，必须符合国家标准和行业的有关规定和标准。验收费用由中标人承担，验收报告作为申请付款的凭证之一。 
（七）履约验收其他事项：
1.项目验收不合格，由中标人返工直至合格，有关返工、再行验收，以及给采购人造成的损失等费用由中标人承担。连续两次项目验收不合格的，采购人可终止合同，由此带来的一切损失由中标人承担。
三、其他要求    
（一）保险要求：中标人负责其派出服务人员的人身意外保险。

